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Vulgarisation du Dispositif de garantie
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Regroupement NATIXIS 2023 Regroupement BNA 2024 Regroupement des banques actionnaires 202




- Organisation des salons et foires
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Foire Internationale d’Alger 2023

Salon des banques et institutions financieres, Alger 2023




Stratégie de Communication Digitale

> Présence digitale : CGCIPME

v Site internet : Diffusion d'informations en temps réel sur nos produits de garantie,
événements, et actualités.

v Réseaux sociaux: Présence active sur Facebook et LinkedIn.

L l Social Media

f;égook J e 5 ( E 4 — v’ Campagnes d’e-mailing ciblées : Envoi régulier 4 nos banques partenaires.
» Contenu: Informations clés sur les produits et rappels des procédures.

» Objectif global : Optimiser la communication avec nos partenaires bancaires via des
canaux digitaux modernes.




Renforcement de la Notoriété via la Presse et les médias
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» Organisation des Conférences de presse,
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» Rédaction des communiqués de presse,

» Organisation des interviews.
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- Elaboration de Supports de Communication
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Réponse aux Problématiques des Banques Partenaires (exemple de deux cas)
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Response auxs proteehiaties » Cas 1: Difficulté a maitriser les procédures de garantie
des banues dee dux partnerscuxcss

v" Probléme : Certains banquiers peinent a utiliser les produits CGCI.

P I ' v' Solution : Actions de vulgarisation et formation pour améliorer la compréhension des procédures.
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N il > Cas 2: Réticence a utiliser les garanties

Probleme : La prime de garantie est a la charge de la banque, créant une réticence.

v" Solution : Démonstration de la valeur ajoutée du dispositif pour convaincre les partenaires.




- Une Communication Multicanal pour Renforcer les Partenariats

» Approche Multicanale : CGCIPME

v Utilisation de divers canaux :
o Regroupements et événements
o Opérations de sponsoring
o Campagnes d’e-mailing

o Médias traditionnels et numériques

v'  Objectif:

o Créerundialogue continu et productif.

o Renforcer les partenariats et garantir une utilisation optimale des dispositifs de garantie
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